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LA LEY DEL MOLE 22Xt

Es oaxaqueno, posee dos restaurantes,
un periodico y una empresa de remesas.

&1 vaxagueno Fernando Lopez Mateos
se declara a si mismo el Rey del Mole y
porahoranadielodesmiente. Duefiode
s restaurantes Guelaguetza, enel cen-
oo de Los Angeles, especializados en
tvudas, quesillo y ocho
spos demole (que también
emvasay vende), Lopezfac-
sera $2 MDD al afio y es un
=wmbro connotado de su
goenunidad.
£n 1993, cuando dejo su
suea! Matatlin, no sofiaba
v el éxito. Gand sus pri-
smeros szodolaresal vender
ws botellas de mezcal que
w2 de Oaxaca. Dedicosus
semeros anos al pequeno
soenrabando de productos
seesquenos-vendiadeno-
s enelladooestede Los Angeles—, tras
w=probar lademanda por los produc-
w Je¢ su tierra. Asi ahorroé $9,000
& Lares alguilounlocal conunlargo his-
v Je fracasos y abrid su primer res-
“seramte concuatromesas yun emplea-
& How 120 personas trabajan para él.
Lumgue sus restaurantes figuran en
W meores guias gastrondmicas de
S York, Lopez basa su éxito en su

millones de oaxaquefios
hay en Estados Unidos.

estan en California.

especificamente en
Los Angeles

propia comunidad. Separados de otros
mexicanos por sus dificultades con el
idioma, pasansus diasayudandose entre
siyjugandoalbasquetbol. Paraellos edi-
ta El Oaxaqueiio, periédico bimestral
que se disefia en Oaxaca,
imprime 30,000 ejempla-
res en California y reenvia
10,000 a su entidad natal,
con noticias de la comuni-
dad de origen (como la
apertura del McDonald’s
en el centro de Oaxaca), y
de los emigrados (co6mo
obtener una licencia de
conducir, pesealasrestric-
ciones en California).

También tiene una em-
presade enviosderemesas
con 16 oficinas en Oaxaca.
Eslatnica de sutipo pues, segun él, per-
mite recibir el dinero en ddlares.

Su proximo objetivo: organizar un
debate en California entre Santiago
Creel, Andrés Manuel y Roberto Madra-
zo. “Los del exterior somos mas mexi-
canos que los de alld.” Aqui ya estamos
listos paratraeralos candidatos paraque
debatany nos platiquensus propuestas”.

HERNAN IGLESIAS

MAS QUE UN NOPAL. Los del exterior son mas mexicanos que los de alla, afirma Lopez.

$65,000

mpD anuales (10.5%
del pB) es el equivalente

de la pérdida de recursos
naturales en México.

FUENTE: 2&

TODO
EN UNO

Compudabo apuesta
por la convergencia.

Hace17afios el auge de laventade equi-
pos de computo dio origen a Compuda-
bo. Hoy esta division de papelera Dabo
se reinventa.

La apuesta de la compaiia es captar
al piiblico de mayor poder adquisitivo,
mediante servicios y asesorias que
lleven a sus clientes hacia una conver-
gencia tecnologica entre la electronica
de consumo y las computadoras, para
crecer entre 9 y12% en la proxima déca-
da,senala Adolfo Olguin, director gene-
ral de Compudabo.

Para competir con las multinaciona-
les Office Depot y Office Max, Compu-
dabobasarisuestrategiaenofrecerasus
clientes ~hogares, pymes y profesionis-
tas-masque unatienda,uncentrode “so-
luciones” (siel cliente estiinteresado en
video, tendra la computadora, videoca-
mara, software yaccesorios enunmismo
espacio), ademds ofrecerd cursos y ase-
sorias sobre el uso de software, explica.

Olguinafirmaqueenel futuro“los me-
xicanos querran tener una computadora
central y pantallas de plasma que fun-
cionen como television, computadora,
acceso a internet y aparato de musica”.

La primera tienda que ya opera bajo
este concepto estd ubicada en Altavista,
alsurdelaCiudad de México,pero Com-
pudabo yatrabajaenelaterrizaje de este
modelo en Monterrey, Guadalajara y
otras ciudades.
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