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LALEYDELMOLE
I r t)u\arlueiio, posee clos restaurantes,

. '  a.  JUl't pcn()drco v utra elrrprcsa o(] rcnresas.
: - travqueflo Fernando L6pez Mateos propia comunidad. Separados de otros
:c Jt'clara a sf mismo el Rey del Mole y mexicanos por sus dificultades con el

l': ehora nadie lo desmiente. Dueflo de idioma,pasansus diasayuddndoseentre
. x rr'srturintes Guelaguetza, enelcen- siy jugandoalbasquetbol. Paraellosedi-
::r. Jr' [-trs Angeles, especializados en ta El Oaxaqueri'o, peri6dico bimestral
:-i-.lJas. quesillo y ocho que se disefla en Oaxaca,

-xJcmole(quetambi6n 

imprime 3o,ooo ejempla-

-.ar.r 
v vcnde), L6pez fac- res en California y reenvia

--:i s: rrro al aflo y es un lo,ooo a su entidad natal,

-:lli::.u:.notado de su # j :l?'.ffo""?'i:il"*"' :::l"j':1,'_::ra 
comuni-

dad de origen (como la
::: l(x)-1. cuando dei6 su apertura del McDonald's

:-.i:-i- \latatldn, no soflaba en el centro de Oaxaca), y
r- c! i'sito. Gan6 sus pri- estjn cn C*!:l+rni,,r de los emigrados (c6mo

: i-: -s-lod()laresalvender obtener una licencia de

--s 
r'rcllas de mezcal que conducir,pese alas restric-

:;, ic()rNaca.Dedic6sus ciones en California).
;*--:--c:()s afros al pequeflo ssDor itic;;l*e-ic en Thmbi6n tiene una em-
. r-::: l lndodcproductos --' 'Lo" nfigi, l*f ptesadeenviosderemesas
:[r*.-::cios-rendiadeno- con t6 oficinas en Oaxaca.
.:.: '::. c; h.lo oestedeLosAngeles-,tras Es la(nica de su tipo pues, segrin 61, per-

-::,'a.ir 
la demanda por Ios produc- mite recibir el dinero en d6lares.

- ir' .u tierra. Asf ahorr6 g9,ooo Su pr6ximo objetivo: organizar un
: u;--s.llquil6unlocalconunlargohis- debate en California entre Santiago
: r-,- jc tiacasos y abri6 su primer res- Creel,Andr6sManuelyRobertoMadra-
:L:i.:..()ncuatromesasyunemplea- zo. "Los del exterior somos mds mexi-
: ii -. ::() pcrsonas trabajan para 61. canos que los de all6." Aqui ya estamos

r-:-,.:u.' sus restaurantes figuran en listosparatraeraloscandidatosparaque
jr : -j'(\rrrs guias gastron6micas de debatanynosplatiquensuspropuestas".
\::- . l , 'rk. L6pez basa su 6xito en su HERNAN IGLESIAS

TODO
EN UNO
Conrpudabo apuesta
['x)r la c0n\ergellcia.

Hace 17 afios el auge de la venta de equi-
pos de c6mputo dio origen a Compuda-
bo. Hoy esta divisi6n de papelera Dabo
se reinventa.

La apuesta de la compafria es captar
al ptiblico de mayor poder adquisitivo,
mediante servicios y asesorias que
lleven a sus clientes hacia una conver-
gencia tecnol6gica entre Ia electr6nica
de consumo y las computadoras, para
crecer entre 9 y no/o enlapr6xima d6ca-
da, sefralaAdolfo Olguin, director gene-
ral de Compudabo.

Para competir con las multinaciona-
les Office Depot y Office Max, Compu-
dabo basard su estrategia en ofrecer a sus
clientes -hogares, pymes y profesionis-
tas-mdsqueunatienda,uncentrode "so-
luciones" (siel cliente estd interesado en
video, tendrd la computadora, videocl-
mara, soffware y accesorios en un mismo
espacio), ademds ofrecerd cursos )'ase-
sorias sobre el uso de sofnvare, explica.

Olguin afirma que cn el fu ruro "los me-
xicanos querrdn tener una computadora
central y pantallas de plasma que fun-
cionen como televisi6n, computadora,
acceso a internet )'aparato de mfsica".

La primera tienda que ya opera baio
este conccpto estd ubicada en Altavista,
al sur de la Ciudad de M6xico, pero Com-
pudabo ya trabajaenel aterrizale de este
modelo en Monterrey, Guadalaiara y
otras ciudades.
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ll| l€ilL Los del exterior son m6s mexicanos que los de all6, afirma L6pez'
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